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I.-

CH TOTAL TEORICA: CH TOTAL PRATICA: CH TOTAL:
45 HORAS - 45 HORAS

OBJETIVOS

. -

Desenvolver a capacidade empreendedora, aprender a identificar oportunidades de negdcios, e a criar e
gerenciar um novo negocio.Compreender e aplicar conceitos como produto/servico, analise de mercado e
desenvolvimento de plano de negdcio. Ser capaz de aplicar estratégias de marketing, estruturacio da
organizacdo e da equipe, planejamento econdmico-financeiro. |

EMENTA

———— R o

Carreira empreendedora. Conceitos de empreendedorismo. Identificacdo de oportunidades. Metas
financeiras. Defini¢do do produto/servigo. Plano de negocio. Analise do mercado. Estratégias de marketing.
Estruturagao da organizagdo e da equipe. Planejamento econdmico-financeiro. Fontes de financiamento.

PROGRAMA “‘

1 CARREIRA EMPREENDEDORA

I.1 Carreira e sucesso profissional

[.2 Ideias de negocios

2. CONCEITOS DE EMPREENDEDORISMO

2.1 O que € empreendedorismo

2.2 Comportamentos e caracteristicas de um empreendedor

2.3 Visdo pessoal




3. IDENTIFICACAO DE OPORTUNIDADES
3.1 ldentificagdo de oportunidades de negdcio

3.2 Como avaliar oportunidades de negdcio

3.3 Pesquisa de mercado: tipos, vantagens e desvantagens, etapas
3.3.1 Como coletar dados

3.3.2 Fontes de pesquisa

4. OBJETIVOS FINANCEIROS

4.1 Metas pessoais e viabilidade financeira

4.2 Viabilidade financeira

4.3 Conceitos e indicadores financeiros

d. DEFINICAO DO PRODUTO/SERVICO
5.1 Conceito de produto/servico

5.2 Modelos de negocios

5.3 Propriedade intelectual

5.4 Regulamentos governamentais

6. PLANO DE NEGOCIO

6.1 Conceitos basicos

6.2 Estrutura do plano de negdcio

7. ANALISE DO MERCADO

/.1 Canais de distribuig¢do de produtos

7.2 Canais de marketing para servicos

7.3 Canais de distribuigdo combinados para produtos/servicos
/.4 Vantagem competitiva

1.5 Fatores criticos de sucesso

7.6 Analise de mercado

1.7 Processo de precificacio

7.8 Plano de marketing




8. ESTRATEGIAS DE MARKETING

8.1 Marca do negocio

8.2 Localizacdo

8.3 Atividades de marketing

8.4 Métodos e processo de vendas

9. ESTRUTURACAO DA ORGANIZACAO E DA EQUIPE
9.1 Estrutura legal e tributaria do negocio

9.2 Administragcao das principais fun¢des do negocio

9.3 Organizacao da equipe de trabalho

9.4 Plano organizacional

10.  PLANEJAMENTO ECONOMICO-FINANCEIRO
0.1 Analise da lucratividade

10.2 Estimativas de vendas e despesas

0.3 Proje¢des financeiras

10.4 Fluxo de caixa

11 FONTES DE FINANCIAMENTO

I'1.1 Estagios de desenvolvimento do negdcio

1.2 Tipos de fontes de financiamento: internas, criativas, tradicionais e alternativas.
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