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1. OBJETIVOS

Ser capaz de refletir sobre sua pratica profissional.
Atuar ativamente no processo de aprendizagem.

Ouvir e respeitar os diferentes pontos de vista, estimulando manifestacdes,
conhecimentos e formas de fazer distintas.

Tomar decisdes considerando os conflitos de interesse existentes no contexto de sua
atuacao profissional.

Planejar e executar atividades em marketing de alimentos de acordo com as
necessidades dos consumidores.

Identificar conflitos de interesse entre a indUlstria de alimentos e a sociedade.
2. EMENTA

Introducdo ao Marketing. Definicdao e histérico do Marketing de Alimentos.
Desenvolvimento de novos produtos. A industria alimenticia e o marketing de
alimentos. Atuacao do Nutricionista na area de Marketing. Rotulagem de alimentos.

3. PROGRAMA

Introducdo ao marketing, com énfase em marketing de alimentos.
Desenvolvimento de novos produtos.

Atuacdo do Nutricionista em Marketing na drea de alimentacao e nutricao
A industria alimenticia e o marketing de alimentos.

Comportamento dos consumidores de alimentos.

Estratégias em marketing de alimentos.

Embalagens em marketing de alimentos.

Rotulagem de alimentos (rotulagem geral, rotulagem nutricional e outras legislacoes
pertinentes na area de alimentos).
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